
Modèle de Plan de Marketing International

Ce document présente un modèle de plan de marketing international structuré, avec des analyses et

tableaux pour faciliter la stratégie d'entrée sur les marchés étrangers.

1. Analyse PESTEL

L'analyse PESTEL (Politique, Économique, Social, Technologique, Écologique, Légal) permet d'évaluer

l'environnement macroéconomique dans lequel l'entreprise souhaite opérer. Voici un exemple d'analyse

pour comprendre les principaux facteurs externes.

2. Segmentation du Marché

La segmentation permet de diviser le marché en sous-groupes de clients en fonction de critères

géographiques, démographiques, psychographiques et comportementaux. Le tableau suivant présente

ces critères.

3. Objectifs

Les objectifs marketing définissent ce que l'entreprise souhaite accomplir. Ils peuvent être quantitatifs,



comme l'augmentation des ventes, ou qualitatifs, comme l'amélioration de la notoriété de la marque. Voici

un exemple d'objectifs avec des mesures associées.


