Introduction au Marketing International

Qu'est-ce que le marketing international?

Le marketing international consiste a appliquer des pratiques marketing au-dela des frontieres

nationales. Cela inclut la planification, la promotion, la tarification et la distribution de produits et

services a une échelle mondiale.

L'évolution du marketing international

Le marketing international s'est développé avec la mondialisation. L'internet a permis d'atteindre

de nouveaux marchés a moindre cout et de faciliter les échanges entre pays.

Les motivations pour entrer sur les marchés internationaux

1. Expansion du marché: Rechercher de nouveaux consommateurs.

2. Diversification des risques: Réduire la dépendance d'un seul marché.

3. Accés a des ressources: Profiter de matiéres premiéres ou d'une main-d'oeuvre moins

codteuse.

Les défis du marketing international

Les différences culturelles, les barrieres linguistiques, les réglementations locales et les
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fluctuations économiques représentent des défis majeurs.

Stratégies de marketing international

Une entreprise peut opter pour la standardisation (stratégie uniforme) ou l'adaptation (stratégie

personnalisée) pour répondre aux besoins locaux.

Outils et techniques du marketing international

Le marketing digital, le commerce électronique et I'analyse des données sont des outils précieux

pour comprendre et atteindre des marchés internationaux.

Etudes de cas

1. Coca-Cola: La marque ajuste ses campagnes publicitaires selon les cultures locales.

2. McDonald's: L'entreprise adapte son menu aux préférences alimentaires locales.

L'importance de larecherche

La recherche permet de mieux comprendre les comportements locaux et d'ajuster les stratégies
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marketing. L'analyse PESTEL aide a évaluer les facteurs externes qui influencent le marche.

Conclusion

Le marketing international nécessite une adaptation flexible aux réalités locales tout en
maintenant une cohérence globale. Le succés repose sur une recherche approfondie et une

compréhension des différences culturelles.

6.5 Starbucks

Starbucks s'est adapte aux preferences locales en proposant des boissons locales comme le the
vert en Asie. En France, Starbucks ajuste le decor de ses cafes et adopte une approche plus

sophistiquee pour se fondre dans la culture locale.

6.6 IKEA

IKEA combine standardisation et adaptation locale. En Asie, IKEA propose des meubles plus
compacts adaptes aux petits espaces, tandis qu'en Europe, la marque met en avant le style

scandinave et l'utilisation de produits locaux.
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6.7 Uniglo

Uniglo adopte une strategie de glocalisation en proposant des vetements adaptes aux climats et

conditions locales, tout en maintenant une image de marque coherente a I'echelle mondiale.

6.8 Netflix

Netflix adapte son contenu aux marches locaux en produisant des series originales comme "La
Casa de Papel” en Espagne ou des contenus en hindi en Inde, tout en maintenant une offre globale

standardisee.



