EcoGreen Solutions
Présentation de Projet de Création d'Entreprise

Introduction

EcoGreen Solutions se spécialise dans la fourniture de solutions écologiques pour les entreprises et
les particuliers visant a réduire leur empreinte carbone. Mission : Offrir des produits et services
innovants pour promouvoir la durabilité environnementale. Vision : Devenir le leader du marché des
solutions écologiques en France d'ici 2030.

Contexte et Opportunité de Marché

Contexte : Augmentation de la prise de conscience environnementale et de la demande pour des
produits durables. Problématique : Les entreprises et les particuliers recherchent des moyens efficaces
pour réduire leur impact environnemental. Opportunité : Un marché en croissance pour les produits
écologiques, estimé a 20 milliards d'euros en Europe en 2025.

Objectifs de I'Entreprise

Objectifs a Court Terme : Lancement de la gamme de produits EcoClean d'ici 12 mois. Atteindre 1000
clients B2B dans la premiére année. Objectifs & Long Terme : Elargir la gamme de produits et services.
Ouvrir des bureaux dans cing pays européens d'ici 2028.

Produits et Services

EcoClean : Produits de nettoyage écologiques pour entreprises et foyers. ECOEnergy : Solutions
d'énergie renouvelable pour les petites entreprises. EcoConsulting : Services de conseil pour la mise
en ceuvre de pratiques durables.

Analyse de Marché

Segmentation du Marché : Entreprises de taille moyenne et grandes entreprises (B2B). Particuliers
soucieux de I'environnement (B2C). Analyse des Concurrents : Identification des principaux
concurrents. Avantages compétitifs d'EcoGreen Solutions : innovation, prix compétitifs, service client.
Tendances du Marché : Croissance de I'intérét pour les produits écologiques. Réglementations
gouvernementales favorisant la durabilité.

Segment Part Croissance

B2B 50% 10%
B2C 50% 15%




Stratégie Marketing et de Vente

Stratégie de Marque : Positionnement en tant que leader des solutions écologiques. Canaux de Vente :
Vente en ligne, partenariats avec des distributeurs, vente directe. Plan de Marketing : Utilisation des
réseaux sociaux pour la promotion. Participation a des salons professionnels et des événements
écologiques. Campagnes de publicité ciblées.

Plan de Mise en (Euvre

Etapes Clés : Recherche et Développement (R&D;) : 6 mois. Lancement du produit : 3 mois. Expansion
des services : 6-12 mois. Calendrier : Diagramme de Gantt détaillant les principales étapes.
Ressources Nécessaires : Budget, personnel, technologie.

Analyse Financiére

Budget Prévisionnel : Colts de démarrage : 500 000€. Prévisions de revenus : 1 million d'euros la
premiére année, 5 millions d'euros d'ici la troisieme année. Sources de Financement : Investissements
des fondateurs : 200 000€. Financement externe : 300 000€ (préts, investisseurs). Projections
Financiéres : Bénéfices attendus. Retour sur investissement (ROI) estimé.

Equipe et Ressources

Présentation de I'Equipe Fondatrice : [Nom], CEO : Expérience dans la gestion de projets écologiques.
[Nom], CTO : Expert en technologies durables. [Nom], CMO : Spécialiste en marketing vert.
Ressources Humaines : Plan de recrutement. Formation et développement des compétences.

Conclusion et Appel alI’Action

Résumé du Projet : Recap des points clés. Appel a I'Action : Demande de financement : 300 000€ pour
les colits de démarrage. Prochaines étapes : Réunions avec les investisseurs, finalisation du plan de
lancement.



