
Modèle de QCM en Marketing

Question 1 : Concepts fondamentaux

Qu'est-ce que le marketing mix ?

a) La combinaison de produits et de prix uniquement.

b) La stratégie globale d'une entreprise pour atteindre ses objectifs marketing.

c) Les éléments tactiques utilisés par une entreprise pour promouvoir ses produits sur les réseaux

sociaux.

d) L'analyse des performances des concurrents sur le marché.

Question 2 : Pratiques actuelles

Quel est l'un des principaux objectifs du référencement naturel (SEO) ?

a) Augmenter le trafic vers un site web.

b) Générer des clics sur des publicités en ligne.

c) Améliorer la visibilité d'une marque dans les médias traditionnels.

d) Créer des campagnes publicitaires virales sur les réseaux sociaux.

Question 3 : Étude de cas

Une entreprise souhaite promouvoir son nouveau produit auprès d'un public jeune et connecté.

Quel canal de marketing serait le plus approprié dans ce cas ?



a) La publicité dans les journaux locaux.

b) La diffusion de spots radio pendant les heures de pointe.

c) La création de vidéos sur YouTube et TikTok.

d) La distribution de brochures dans les centres commerciaux.

Question 4 : Tendances actuelles

Quelle est l'une des tendances émergentes en marketing expérientiel ?

a) Utilisation exclusive de publicités télévisées.

b) Organisation d'événements interactifs pour permettre aux consommateurs de vivre une

expérience de marque.

c) Mise en place de campagnes publicitaires uniquement sur les panneaux d'affichage.

d) Création de contenu statique pour les réseaux sociaux.

Question 5 : Stratégie marketing

Quelle est la différence entre le marketing B2B (business to business) et le marketing B2C

(business to consumer) ?

a) Le marketing B2B cible les particuliers, tandis que le marketing B2C cible les entreprises.

b) Le marketing B2B concerne les transactions entre entreprises, tandis que le marketing B2C

concerne les transactions entre entreprises et consommateurs.

c) Le marketing B2B utilise uniquement des canaux de communication traditionnels, tandis que le

marketing B2C se concentre sur le marketing digital.



d) Il n'y a pas de différence significative entre le marketing B2B et le marketing B2C.

Réponses :

1. b) La stratégie globale d'une entreprise pour atteindre ses objectifs marketing.

2. a) Augmenter le trafic vers un site web.

3. c) La création de vidéos sur YouTube et TikTok.

4. b) Organisation d'événements interactifs pour permettre aux consommateurs de vivre une

expérience de marque.

5. b) Le marketing B2B concerne les transactions entre entreprises, tandis que le marketing B2C

concerne les transactions entre entreprises et consommateurs.

Ce modèle de QCM couvre un large éventail de sujets en marketing, allant des concepts

fondamentaux aux tendances actuelles et aux stratégies marketing.


