Etape 1: Commencez par ajouter le poste de 'Directeur Général' au sommet de I'organigramme.

Directeur Général



Etape 2: Ajoutez les postes de 'Directeur des Ventes' et 'Directeur du Marketing' directement sous le

Directeur Général.

Directeur du Mar

Directeur Général

teur des Ventes



Etape 3: Complétez I'organigramme en ajoutant les sous-niveaux, y compris les chefs des différents

départements et leur équipe.

Chef de Produit A

\

E‘B/G]Em Marketing Produit
Chef de Produti

Vendeur A Directeur du Marketing Spécialiste des Réseaux Soci

.

Directeur Général
/

Chef des Ventes Régionales

Directeur des Ventes . -
Vendeur C Chef du Marketing Digital

Vendeur B

Responsable de la Publicité en Ligne



